ARTE

La Via espanola»

vy la cultura
institucional

Que el discurso intelectual en nuestros medios culturales publicos esté marcado por el pasado

mas o menos inmediato parece un hecho lo suficientemente evidente como para prestarle

una atencion excesiva. Sin embargo, fueron tan caracteristicas las peculiaridades de la realidad

cultural espanola durante los anos del franquismo que uno no puede dejar de preguntarse

sorprendido sobre la importancia de esa herencia en el caracter que esa realidad ha adoptado

ya en la época democratica y las causas que han provocado el «estilo» de ese desarrollo.

Vista de la exposicién-instalacién del artista italiano Michelangelo
Pistoletto en el Centre d’Art Santa Méni
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| peor lastre que Franco de-

j6 a los pensadores espano-

les al morir fue sin duda al-

guna la pobreza de su fi-
gura y la mediocridad de su ideolo-
gia. Cuenta Antoni Tapies que en
las cajas que transportaban las pin-
turas para la Bienal de Venecia de
1958 ni siquiera figuraba el carteli-
to de «Ministerio de Cultura» sino el
de «Material de Propaganda». Una
miseria de palabras, gestos e ideas
que negaron a la clase pensante la
posibilidad de enfrentarse a un ene-
migo consistente, y por ende, tam-
bién le negaron la oportunidad de
construir y articular un futuro deba-
te critico institucional profundo y
solvente.

Al morir el «Generalisimo» (Bou-
vard y Pecuchet no le podrian haber
puesto mejor sobrenombre) se abria
el tanto tiempo esperado momento
de generar y difundir unas estruc-
turas culturales recias, volubles en
su manejabilidad y fundamentadas
precisamente en la novedad del pro-
yecto, en su originalidad, al no ha-
ber existido jamas una potencial si-
tuacion semejante. Se ha hablado
mucho, tanto en el terreno estricta-
mente artistico como genéricamen-
te cultural, sobre la pérdida de ese
momento histérico en pos de una
renovacion, racionalizacion y pro-
yeccion de los mecanismos publi-
cos en lo referido a la gestion y co-
nexion social de las producciones
creativas en este pais. Tanto quizas,
que para muchos y muchas esa rei-
terada critica solo se puede conce-
bir por nuestro espiritu peninsular
siempre «inconformista» y casi «ge-

néticamente» critico. No obstante,
las verdaderas razones han sido
otras.

En primer lugar, tiene mucho
que ver con la falta de comprension
de lo que se entiende por institucion
publica, y por tanto de lo que se
concibe como cliente. El hecho de
que la plataforma publica confunda
criterios funcionales con la Adminis-
tracién ha llevado a que estos orga-
nismos hayan clausurado cualquier
posibilidad de participacién de la
gran masa social. Al no existir ca-
nales adecuados para la interrela-
cién entre la critica cultural externa
a la institucién y la concreta gestion
de los centros provoca que conti-
nuamente salgan referencias a la
malversacion de las verdaderas
oportunidades que tras la «primera»
democracia pudieron haberse dado.
Ante la imposibilidad de hacer llegar
el discurso cultural externo al dis-
curso de la entidad, cualquier deba-
te sobre la cuestion apela siempre
a las sinrazones de esa situacion sin
poder dar pie asi a una mas reflexi-
vay activa respuesta respecto a los
problemas existentes.

Y en segundo lugar, tendriamos
que hablar a su vez de la falta de
comprension institucional hacia las
reales necesidades de la comunidad
cultural espanola. Y no sélo de eso,
sino también de la absoluta dejadez
de que ha hecho gala el Estado a la
hora de hacer llegar al ciudadano
los instrumentos de su «razén poli-
ticar. Es decir, no se trata de que el
contribuyente no pueda acceder a
la discusion institucional, sino que
no sabe, desconoce, que existen le-
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The Chocolate Master (1981); el artista aleman Hans Haacke se
ha distinguido siempre por inferir a sus obras denuncias
sociales y politicas respecto al uso que del hecho artistico
hacen las instituciones culturales y entidades privadas. En 1981,
realizé una serie de siete dipticos en los que examinaba las
conexiones entre las actividades de adquisicién de arte
internacional por parte del industrial Peter Ludwing (quien ha
cedido parte de su coleccién al MACB) y sus intereses como
uno de los principales productores mundiales de chocolate.

galmente caminos, vias, para in-
corporar su voz en el ambito gene-
ral. No sélo hay que ofrecer algo al
publico sino que éste debe saber
que se lo estan ofreciendo con
su propio dinero, y que, por tanto,
tiene derecho a exigir una participa-
cién en el modelaje de esas pro-
puestas.

Por Gltimo —habria muchas ra-
zones pero no es éste el momento
de extenderse—, cabria apuntar otra
cuestion que a la larga se esta vien-
do como el principal problema de
toda la precaria situacion «oficial» de
la cultura, y al que cada dia mas a
menudo se achacan todos los ma-
les existentes, abonando precisa-
mente, y no sin razén, la ligereza y
futilidad de nuestra reflexion de lo
«publico». Hablamos de la propia ca-
pacidad de las personas que estan
llevando a cabo los proyectos y de-
sarrollos institucionales.

videntemente, esto tiene

que ver con algo ya apunta-

do maés arriba. Los funcio-

narios que estan al fren-
te de aquellos organismos que se
ocupan de informar, proyectar, difun-
dir, dar espacios, canalizar produc-
ciones, fomentar, actGan bajo una
Unica consideracion metodolégica:
la estricta gerencia y eficacia. Estos
términos activos son vistos por la
sociedad como la garantia de la im-
parcialidad y objetividad del criterio
publico cuando en el fondo escon-
den una concepcidn politica del ar-
te y de la cultura de caracter auto-
referencial, socialmente bloqueado
y con muy fuertes connotaciones
funcionariales. Alasdair Macintyre,
en su excelente libro Tras la Virtud,
senala: «<No estamos acostumbra-
dos a dudar de la eficacia de los ge-
rentes en lo que se proponen, y tam-
poco estamos acostumbrados a
pensar en la eficacia como concep-
to moral, clasificable junto a concep-
tos tales como los derechos o la uti-
lidad». Los gerentes aparecen como
personajes moralmente neutrales,
absolutamente politicos, encarga-
dos de un perfecto funcionamiento
administrativo, casi tautologico, en
el que las nociones de discurso y
debate critico no son tenidas en
cuenta. El dimitido vicepresidente
del Gobierno, Alfonso Guerra, co-
mento una vez que la politica ha de
ser exclusivamente «para los que en-
tienden de politica», es decir, para
aquellos profesionales-técnicos que
como en una empresa comercial
sean capaces de gestionar la em-
presa publica, incluso dejando de la-
do el condicionamiento «sociabh im-
plicito en actividades que parten del
presupuesto nacional. Por tanto, un
gerente cultural ¢debe o no aplicar
criterios intelectuales en el ejercicio
de su funcién?

Planteada, pues, esta reflexion
inicial que me parece importante co-
mo marco general, intentemos intro-
ducirnos en la cotidiana situaciéon

practica del «hecho puablico» en su
vertiente artistico-cultural.

Tomemos, en primer término,
como ejemplo dos casos verdade-
ramente paradigmaticos en cuanto
a lo que se entiende por proyecto
con vision de futuro: el Centro de
Arte Reina Sofia y el Centre d’Art
Santa Monica de Barcelona. Ambos
contextos responden perfectamente
a la voluntad de crear un espacio
«abierto», pero no bajo una interpre-
tacion critica sino exclusivamente
politica.

Tomas Llorens, director del
CARS, es destituido a finales del
mes de diciembre por una «dispari-
dad de criterios sobre la concepcion
del proyecto museolégico del senor
Llorens». Sin entrar aqui en las su-
puestas malas relaciones que en-
tre Llorens y el ministro Semprin
pudiera haber, todo indica que la
auténtica razén de su cese ha sido
el largo plazo que se habia impues-
to al programa museolégico del
CARS. «El diseno de la coleccion es-
table comenzaba con el Cubismo y
finalizaba en una primera etapa en
el arte Pop, para continuar en 1993
con el arte que se produce después
del Pop», ha comentado Kosme de
Baranano, el antiguo y dimitido sub-
director del CARS. Llorens también
habia dicho: «La imagen del museo
es lo mas importante y la percep-
cién que se tenga como proyecto a
largo plazo, no sélo como centro de
exposiciones sino como un proyec-
to apoyado en un capital de obras
de arte».

ejando de lado por aho-

ra la eficacia o no de la

creacion de colecciones

estables y el dispendio
que supone por ejemplo la compra
en el ano 89 de un Picasso y un Mi-
ré por valor de 702 millones de pe-
setas, parece evidente que nos en-
contramos ante el eterno problema
de tener que elegir entre el rigor y
los fuegos artificiales. Con el ano
1992 encima y tras la polémicas
suscitadas desde el primer dia por
el espacio fisico del Reina Sofia
—pensemos que la inaguracion en
1986, coincidente con unas eleccio-
nes generales, se realiz6 sin haber-
se nombrado director y sin especi-
ficar con claridad las finalidades del
nuevo centro—, el Ministerio ha
adoptado una definida linea de in-
mediatez, de espectaculo y de be-
neficio politico instantaneo. Respec-
to a ese tipo de actitud, recordemos
lo que Egon Bittner ya senalaba en
1965: «No sélo los fines a corto pla-
zo cambian con el tiempo y compi-
ten con otros de maneras no bien
determinadas, sino que los resulta-
dos a corto plazo tienen, como es
notorio, poco valor porque pueden
manipularse facilmente para que
muestren cualquier cosa que uno
quiera». El primer museo nacional
de arte contemporaneo apuesta,
pues, no por generar estructuras y
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Vista de la instalacién Descubra su interés (89-90), por Eugenio Cano,
en la sala Montcada de la Fundacié Caixa de Pensions. El artista
madrilefio buscé en esta instalacién deconstruir el propio espacio
«institucional» aprovechando las propias imagenes con las que los
gestores se identifican y situando en el centro de la sala una gran urna
repleta de 1 millén de pesetas, mostrando asi el valor afiadido que una
obra de arte puede llegar a asimilar dentro de una instituciéon con
trasfondo financiero.

En el centro de la imagen, el arquitecto del proyecto Museo de Arte
Contemporaneo de Barcelona (MACB), Richard Meier, y el director del
futuro centro, Daniel Giralt-Miracle.
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espacios en los que formar e infor-
mar a profesionales y al pablico en
general sino por incorporarse ipso-
facto en la red internacional del «es-
pectaculo artistico», en los qardines
de las maravillas» de los nuevos mu-
seos, que a modo de estandartes
son esgrimidos como los nuevos fo-
ros de la pluralidad creativa y recep-
tiva que una sociedad liberal debe
fomentar. Pluralidad que contrasta
con el hecho de que el 80 % de las
inversiones en obras de arte por par-
te del Ministerio van destinados al
Reina Sofia.

Como segundo ejemplo, toma-
riamos el Centre d’Art Santa Moni-
ca, espacio estelar de arte contem-
poraneo del Gobierno auténomo ca-
talan. En 1988, se inaugura este
centro, situado estratégicamente
frente a la estatua de Colon. Anti-
gua iglesia reformada por los arqui-
tectos Viaplana y Pinén, este espa-
cio se ha distinguido sobre todo por
la lucha que los propios gestores
—cuya cabeza visible es Josep Mi-
quel Garcia— han tenido que desa-
rrollar para adecuar una realidad es-
pacial que fue pensada en términos
politicos, de imagen frente a las ac-
tividades del Ayuntamiento socialis-
ta, con un programa de exposicio-
nes muy dispar que, sin embargo, a
veces se ha materializado en mues-
tras mas que interesantes. A lo lar-
go de su todavia corto camino, la
institucion se ha caracterizado so-
bre todo por su intento de legitimar
su estructural espacial, pero desde
dentro, sin permitir que se produzca
la introduccién del debate externo,
tan necesario para pluralizar real-
mente la gestion publica. Asi pues,
no es de extranar una exposicion-
instalacion como la que reciente-
mente se ha podido observar en el
Centre a cargo del artista italiano Mi-
chelangelo Pistoletto. Aparte de que
el artista italiano represente una de
las propuestas artisticas mas inno-
vadoras de los Gltimos veinte afnos
—Ilo que se confirma con creces en
la muestra—, su obra ha servido ple-
namente para justificar el espacio y
hacer callar las voces criticas exter-
nas al centro sobre la viabilidad fun-
cional del proyecto espacial. La ins-
talacién, que constaba de grandes

espejos situados a lo largo y ancho.

de las salas, permitia sacar un par-
tido excelente de los grandes vacios
existentes y de la propia ordenaciéon
arquitecténica. Paralelamente, un
par de semanas después de la inau-
guracion, el proyecto KRTU, un fo-
ro interdisciplinar de debate sin se-
de fija y a cargo del presupuesto
autonémico, realizaba a «puerta
cerrada» una discusién con los di-
rectores/as y gestores/as de los
principales centros culturales euro-
peos sobre la realidad y futuro de
éstos, y en donde el responsable de
Sta. Monica no dejaba de alabar el
gesto del Centre a la hora de abrir
las puertas a una proposicion de
«libertad» como la que proyecta
Pistoletto.

n otro orden de cosas, po-

demos también aportar

otros casos patentes de la

erronea formulacion con la
que las instituciones publicas abor-
dan la «cuestion» del cliente y Ia
transparencia que los usos y finali-
dades de éstas deben proyectar en
la sociedad.

Hace poco, hablando con una
reconocida critica de arte, ésta me
comentaba que le era practicamen-
te imposible emprender cualquier
critica coherente sobre el Museo de
Arte Contemporaneo de Barcelona
(MACB) porque sencillamente no ha-
bia ninguna informacién oficial e im-
portante disponible. Y es cierto. Des-
de que se presentd a la prensa el an-
teproyecto del museo en junio de
1989, alin no se ha formalizado un
departamento de prensa digno pa-
ra ir dando a conocer el proyecto y
su desarrollo paulatino. Los huecos
informativos son tan abundantes
que nadie puede escapar a sospe-
char hechos extranos y situaciones
oscuras. Por poner dos ejemplos,
entre los muchos que se «entreven»:
Daniel Giralt-Miracle, director del
MACB, afirmé en una conferencia
que «no habia habido seleccién» de
las 33 empresas privadas patrocina-
doras, las cuales aportan 1.650 mi-
llones de pesetas; sin embargo, pro-
duce «extraneza» el observar que
entre esas empresas existen basica-
mente sociedades constructoras,
editoriales, bancarias y de servicios,
teniendo presente que el edificio, di-
senado por Richard Mejer, ain no
se ha construido. Y todo ello con
pleno aval de las instituciones pu-
blicas participantes en el proyecto.

¢Cémo se puede ofertar al pa-
blico su propia conciencia de clien-
te cuando éste es literalmente se-
parado de las finalidades y procesos
de un proyecto que se legitima por
su capacidad de «reunién social?
¢Cémo se puede producir un verda-
dero y no simulado debate sobre la
relacién entre produccion cultural y
canal de difusién pablica a través de
la continuidad de una situacion pro-
pia de hace veinte anos? El contri-
buyente tiene el derecho y la obli-
gacion de exigir una transparencia
de las actividades culturales publi-
cas porque es la Gnica manera de
que la misma institucion puede asu-
mir su condicién «pUblica», que no
sirva s6lo a los intereses de los gru-
pos de presion gerencial. Por casos
menores —en el caso de que enten-
damos lo aqui apuntado, y eviden-
temente si fuera cierto, como «ma-
yores»— directores de museos ale-
manes, norteamericanos o franceses
(recordemos los casos «Canson» y
«Vouet») han sido puestos en la pi-
cota bajo la presion de la opinion pu-
blica. Pero, ;d6nde hay aqui opinién
publica? AGn maés, ¢quién quiere
realmente opinién publica? ¢A qué
se debe que los artistas espanoles
—hay contadas excepciones— no se
involucren en los procesos de critica
politica, cuando deberian ser ellos



mismos quienes buscaran un deba-
te amplio sobre las condiciones so-
ciales en las que se basa su trabajo?
N cuparse solamente por

«lo mal que estan las
cosas», por adoptar posturas catas-
trofistas tan tipicas de nuestra sin-
gularidad. La Gnica posibilidad de lo-
grar una direccién «impida» del pro-

yecto cultural pablico es afianzar
sus propias estructuras o marcos

o se trata, como algu-
nos pensaran, de preo-

existentes a traves de la objetividad
informativa y de la transparencia,
sblo probable si ésta es exigida por
el pablico y por la comunidad artisti-
ca en general. Curiosamente, tras la
fusion de la Caixa de Barcelonay la
Caixa de Pensions y la consecuen-
te fusion paralela de las dos funda-
ciones culturales respectivas —lo
que la convierte en la cuarta entidad
de este tipo en el mundo—, el nue-
vo director, Luis Monreal, |0 prime-
ro que hizo fue plantearse publica-
mente la necesidad de saber «quién»
es el destinatario de las actividades

y como se puede hacer consciente
al ciudadano de su «papel».

La ingenua posicion de muchos
intelectuales respecto a la necesi-
dad de «seguir sencillamente traba-
jando», de que lo méas importante es
rellenar textos de catalogo institu-
cionales con la disciplina sesuda
mas estricta, no parece la linea ar-
gumental mas conveniente para en-
focar de una manera eficaz el pro-
blema de la falta de caracter plural
que la mayoria de las instituciones
presenta. Una institucién de respon-
sabilidad publica, ademas, no pue-

de erigirse, en absoluto, en voz de
todos los sectores de la sociedad, .
como se nosp retnede persuadir; ha
de dar espacios para que esas vo-
ces dispongan de su propio megéfo-
no, porque soélo asi se podran cons-
truir discursos sesudos, pero agiles
e influyentes criticamente, lejos de
las eternas justificaciones que siem-
pre surgen cuando se saca a relu-
cir la castiza y presumible valida «ia
espanola» a la hora de hablar de la
proyeccion publica de la cultura. B

Jorge Luis Marzo

ESPECIAL LITERATURA 1991
LA REBELION DE LOS LECTORES

Como cada primavera, AJOBLANCO lanza su propuesta litera-
ria anual: ;Ficcién o Pensamiento? (Abril 88), ;Es peligroso escri-
bir? (Mayo 89) y ;Vivir o Escribir? (Mayo 90).

Este afo, cuando parece crecer una reaccion de la opinion publi-
ca en contra de modas efimeras y oportunismos mercantiles, va-
mos a pulsar a lectores y libreros mediante un debate, que espe-
ramos apasionante, sobre gustos, necesidades y situacion de la
oferta, de la utilidad o inutilidad de las resefas publicadas en dia-
rios y revistas especializadas, de los relaciones publicas de las
editoriales, que son los que parecen controlar a los medias...

({QUE PIENSAN LOS LECTORES? ¢Son los libreros los causan-
tes de que las novedades duren dos semanas escasas en las li-
brerias y de que se desestime el fondo de las diferentes colec-
ciones? ;Se publican demasiados libros de dudosa calidad? ¢Qué
libros interesan al lector? ;La creacion y el ensayo estan a la
altura de otros paises? ;Se presta suficiente atencion a la

poesia?...

Para ello estamos buscando a LECTORES que quieran partici-
par en el debate. Los interesados poneos en contacto con no-
sotros. También necesitamos vuestra opinion. Enviad un folio
al apartado 36.095. Barcelona 08080.
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